AIDA (2021), XIX Jornadas sobre Produccion Animal, 225

EL CONSUMO DE CARNE FRESCA DE CERDO IBERICO: UNA SEGMENTACION DE
CONSUMIDORES SEGUN SUS HABITOS Y ESTILOS DE VIDA
Ortiz', A., Diaz-Caro?, C., Tejerina’, D., Escribano®, M., Crespo®, E. y Gaspar®, P.

'Centro de Investigaciones Cientificas y Tecnolégicas de Extremadura (CICYTEX-La Orden), Ctra. A-V,
Km372, 06187 Guadajira, Badajoz, 06187, 2Departamento de Contabilidad y Finanzas, Universidad de
Extremadura, Avda. de la Universidad s/n. 10003, Caceres, 3Departamento de Produccion Animal y
Ciencia de los Alimentos, Universidad de Extremadura, Avda. de la Universidad s/n. 10003, Céaceres,
4Departamento de Economia, Universidad de Extremadura, Av. de Adolfo Suérez, s/n, 06007 Badajoz;
alberto.ortiz@juntaex.es

INTRODUCCION

El aumento del consumo de carne fresca de cerdo ibérico es relativamente reciente y se centra en el
consumo de los cuatro cortes comerciales mas habituales presentes en el mercado: el solomillo, la presa,
la pluma y el secreto. Esta demanda no sélo responde a criterios de calidad nutricional, sensorial o
aspectos éticos (Tricia et al., 2019), sino también se ve influida por la actitud y los estilos de vida de los
consumidores actuales (Tomasevic et al., 2018). En este marco se ha considerado relevante realizar un
andlisis de los habitos de consumo de los cuatro cortes de carne del cerdo ibérico mencionados
identificando segmentos de consumidores a través de: (i) sus frecuencias de consumo de carne ibérica,
(i) de sus caracteristicas sociodemograficas, y (iii) de sus actitudes y estilos de vida.

MATERIAL Y METODOS

Los datos analizados en este estudio se obtuvieron mediante una encuesta online realizada en ocho
comunidades auténomas espanolas, agrupadas en tres zonas en funcién de los habitos de consumo
(superior, inferior y en la media nacional) de jamdn ibérico segun los datos disponibles en el informe de
consumo de jamon ibérico en los hogares por comunidades autonomas (MAPA, 2014). El nimero total de
encuestas validas fue de 1.501. La metodologia estadistica utilizada para el establecimiento de los
segmentos de consumo fue el resultado de la combinacién de dos técnicas multivariantes: Andlisis de
Componentes Principales y Cluster de dos fases, con el fin agrupar a los consumidores que son similares
entre si, pero diferentes de los demas.

RESULTADOS Y DISCUSION

Los resultados del presente estudio permitieron extraer cuatros componentes principales a partir de 18
variables de escala sobre habitos y estilos de vida y fueron denominados: “Ecologia”, “Actividad fisica y
salud”, “Estrés y estado emocional” y “Personalidad”. A partir de estos componentes y de variables
categéricas tanto de frecuencia de consumo como sociodemogréficas se identificaron tres segmentos
homogéneos de consumidores: "desmotivados e indiferentes a la carne ibérica”, "innovadores e
interesados” y "tradicionales con consumo frecuente". El lomo ibérico y el secreto fueron los cortes mas
consumidos en todos los segmentos de consumo, mientras que el principal motivo del menor consumo de
presa y pluma fue "no me gusta", especialmente entre los consumidores "desmotivados".

CONCLUSION
Las caracteristicas sociodemograficas y las actitudes y estilos de vida de los consumidores resultaron
determinantes en el comportamiento de consumo de los diferentes cortes comerciales de cerdo ibérico
estudiadas. Por tanto, podrian ser aspectos clave a tener en cuenta en el disefio de futuras estrategias de
comercializacién de estos productos.
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