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INTRODUCCIÓN
Los alimentadores automáticos permiten obtener medidas individuales de comportamiento alimentario
en porcino. El comportamiento alimentario puede verse influenciado por las relaciones sociales dentro
de un grupo de engorde (Herrera-Cáceres et al., 2020). El objetivo de este trabajo es estimar el por-
centaje de varianza fenotípica explicado por el efecto social en el consumo y la duración por visita.

MATERIAL Y MÉTODOS
Los datos analizados corresponden a 843.605 visitas provenientes de 1.608 cerdos de un núcleo de se-
lección de cerdos Pietrain (Selección Batallé). Los animales fueron alojados en grupos de 12,7 ± 1,8 cer-
dos por corral con una densidad media de 1,5 m² por animal, y se alimentaron mediante comederos
automáticos (PPT, Nedap, Groenlo, The Netherlands), donde se registró la duración y el consumo por
visita. Los análisis se realizaron con un modelo Bayesiano animal clásico, y un “modelo Bayesiano so-
cial”, que incluyó el efecto social del individuo que ingresa posteriormente (“follower”). Los análisis
se llevaron a cabo para el total de las visitas, así como en dos subgrupos clasificados como visitas com-
petitivas (<60 s, n = 336.914) y no competitivas (>600 s, n = 129.180), según el intervalo de tiempo
entre el final de una visita y el comienzo de la siguiente. Los efectos fijos incluidos fueron el lote con-
temporáneo, la hora del día y la edad en días. Se asumieron distribuciones y para el efecto genético
aditivo y el efecto social aditivo, respectivamente. Los efectos de los modelos y sus componentes de
varianza se obtuvieron a partir de la distribución marginal posterior generada con el programa
Gibbs1f90 (Misztal et al., 2002).

RESULTADOS Y DISCUSIÓN
Las heredabilidades estimadas por ambos modelos y en los tres grupos de visitas analizados fueron si-
milares tanto para la duración (h2 entre 0,21 y 0,25) como para el consumo (h2 entre 0,15 y 0,16). El
efecto social explicó menos del 1 % para ambos caracteres cuando se analizaron todas las visitas, así
como con el análisis de las visitas no competitivas. Sin embargo, este porcentaje se vio incrementado
al 2,3 % cuando se analizaron solo las visitas competitivas. Estos resultados son muy similares a los en-
contrados por Angarita et al. (2021), donde se evaluaron estos modelos para la duración, pero con un
número menor de animales.

CONCLUSIÓN
Acorde a lo que se esperaba, el efecto social fue más importante en las visitas competitivas que en las
no competitivas. Sin embargo, este efecto permite explicar solo una pequeña porción de la varianza
total (2,3 %). Los resultados obtenidos en este estudio indicarían que, en las condiciones de alojamiento
evaluadas, el efecto social no tendría un impacto importante sobre la duración y el consumo por visita.
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